CONCEPT

Exki, quand restauration rapide rime avec équilibre alimentaire

Manger vite, mais manger
sain !Voici ce que propose
Exki, chaine de restaura-
tion rapide installée en
Belgique qui vient d’ouvrir
sa premiére enseigne Pa-
risienne.Et ce n’est que le
début d’un développe-
ment qui promet d’étre
rapide.

m.wﬁs._.. le client comme on aimerait
AA étre serviy, telle est la devise de
la chaine Belge Exki,qui vient d’ouvrir
une premiére unité a Paris,boulevard
des Italiens. Selon Nicolas Steisel, qui
avec son associé Frédéric Rouvez est
alorigine de la création d'Exki :« nous
sommes partis du constat qu’on pouvait
réconcilier rapidité, qualité et santé. Notre
métier se définit comme une restauration
rapide de qualité.» Produit-phare ici,les
Iégumes.« Nous travaillons en collabora-
tion avec un restaurateur flamand, Frank

Le linéaire de salades composées..

Fol,qui a travaillé dans de nombreux trois
étoiles, et qui est devenu notre consultant »,
précise Nicolas Steisel.

Le concept Exki voit le jour en 2001,
avec l'ouverture d'un premier restau-
rant a Bruxelles. Sept autres suivront,
en Belgique, pendant que le groupe
continue de multiplier les ouvertures,
en ltalie notamment. Les implantations
se font a proximité des centre-ville,

~ dans les gares et les centres commer-

ciaux, la ou Exki touche sa cliente-
le : plutot jeune, urbaine, et pressée.
Loffre est décomposée en quatre mo-
ments sur la journée :le matin,le midi,
I'aprés-midi et le soir.

Le bio n’est pas omniprésent chez Ex-
ki, bien que certains produits, comme
le pain, le soient. Nicolas Steisel veut voir
plus loin que le simple concept,a la du-

Nicolas Steisel, a gauche, et le mana-
ger du restaurant Parisien, a droite,
devant le linéaire.

rée de vie éphémeére : « nous nous in-
scrivons dans le temps, et nous souhai-
tons nous développer ». Limplantation
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du Boulevard des Italiens démarre sur
les chapeaux de roues avec 500 a 600
clients/jour; soit 25 % au dessus de lob-
jectif de départ,sachant qu'au final,l'unité
vise les | 000 clients/jour. Le ticket
moyen lui s'établita 8 €,contre 6 € en
Belgique. Ces disparités s’expliquent
par une consommation plus importan-
te de la clientéle francaise notamment
au niveau des desserts, mais aussi par
des tarifs un peu plus élevés résultant
des colitimmobiliers éleés de Paris. ¢

Florent Beurdeley

Exki Paris

La surface de vente s'étend sur une
. w:_uml. cie de deux fois 90 m”.Le res-
taurant mSu_o_m _m mmhw:mu._ produit
700 tickets par jour,sur la _umum d'un
”Qn_amﬁ moyen de8 €, cequ ao::m
”:= chiffre d’affaires n:On_mmms de
5000€, pour un :<mmmmum3m=n de
350000 € m:wom. vo:_. FSm mm?
ment du :m: 0
















